LIST DO AKCJONARIUSZY

Szanowni Paristwo,

W imieniu Zarzqdu mam przyjemnosc¢ przedstawic Panstwu jednostkowy raport roczny BRIJU S.A. za
2014 rok. W minionym roku, tak jak w latach poprzednich, Spdtka rozwijata sie bardzo dynamicznie.
W 2014 roku BRIJU S.A. osiggneta przychody ze sprzedazy w kwocie 393 min zt i byta to najwyzsza wartos¢
sprzedazy w historii Spotki. W poréwnaniu do 2013 roku sprzedaz w roku ubiegtym wzrosta o 41%. Kwota zysku
netto osiggnieta przez BRIJU S.A. w 2014 roku wyniosta 4 min zt. Zrealizowane wyniki potwierdzajq, Ze obrany
dla Spotki kierunek rozwoju jest wtasciwy oraz swiadczq o stusznosci podejmowanych decyzji.

W roku ubiegtym miaty miejsce zdarzenia, ktére umocnity pozycje Spotki. Byt to kolejny rok bardzo
dobrych wynikéw w segmencie handlu surowcami metali szlachetnych. Przychody wzrosty o 43% w porownaniu
do sprzedazy z roku 2013, pomimo spadku notowari ceny ztota w tym okresie o 10% . Swiadczy to o dobrej
i stabilnej pozycji rynkowej Spotki w tym segmencie. Dodatkowo poprzez znaczqgcy wzrost obrotéw na handlu
srebrem wypracowano w roku ubiegtym zdecydowanie lepsze wyniki finansowe w  segmencie handlu
surowcami w poréwnaniu do 2013 roku.

Poprawa wynikéw w segmencie surowcow stanowi dobrq podstawe do skupienia dziatari nad
rozwojem najstarszej dziatalnosci Spotki, jakqg jest projektowanie, produkcja i sprzedaz bizuterii. Spotka
zdecydowata sie na budowe wfasnej sieci sprzedazy dedykowanej marce BRIJU. Tworzenie sieci rozpoczeto
w 2013 roku. Pierwszy salon jubilerski w nowej sieci zostat uruchomiony we wrzesniu 2013 roku, w roku
ubiegtym otwierano salony w kolejnych lokalizacjach i na koniec 2014 roku 12 salondw dziatato w oparciu
o koncepcje i wystrdj dedykowany marce BRIJU.

W Polsce rynek dobr luksusowych jest rynkiem o duzym potencjale rozwoju. Segment wyrobow
jubilerskich jest strategicznym obszarem dziatalnosci Spotki. Program rozwoju Spdtki zaktada zwiekszenie
udziatu w rynku detalicznym bizuterii i zdobycie na nim pozycji jednego z liderow. Spotka konsekwentnie
wprowadza na rynek wyroby pod markq BRIJU. Obecnie prowadzone przez Spotke dziatania majq przede
wszystkim na celu zwiekszenie rozpoznawalnosci marki oraz zwiekszenie dostepnosci oferowanych wyrobow
jubilerskich dla klientow detalicznych. W kolejnych latach planujemy dynamiczny rozwdj wtasnej sieci sprzedazy.
Wiekszos¢ lokalizacji do uruchomienia salonéw w roku 2015 zostata juz wytypowana, mamy podpisane umowy
najmu lokali lub trwajq ostatnie uzgodnienia dotyczqce warunkdw najmu. W 2015 roku zostanie uruchomionych
minimum 20 nowych salonéw pod markq BRIJU. Jezeli w trakcie roku pojawi sie mozliwos¢ otwarcia salonow
w atrakcyjnych dla Spdtki lokalizacjach, wéwczas ilos¢ salonéw przekroczy podang ilos¢. Na koniec 2015 roku
w catej Polsce powinny dziatac przynajmniej 32 salony marki BRIJU.

W 2014 roku w BRIJU S.A. trwaty intensywne prace zwiqgzane z ubieganiem sie o wprowadzenie akcji
Spotki na rynek gtdwny Gietdy Papierow Wartosciowych w Warszawie S.A., ktdre zakoriczyty sie sukcesem.
W dniu 29 maja 2014 roku odbyfto sie pierwsze notowanie akcji BRIJU S.A. na gtdwnym rynku GPW.

Uwazam, ze 2015 rok bedzie kolejnym waznym okresem w historii BRIJU S.A. i w realizacji strategii
Spotki. Dziekuje za zaufanie jakim Paristwo nas obdarzyli.
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